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Введение. Статья посвящена анализу современного состояния межкультурных контактов 
между Россией и Китаем, осуществляемых посредством различных мультимедийных сервисов в 
интернет-пространстве. Поскольку культура имеет определяющее значение при реализации раз- 
личных форм коммуникации, исследование характера и содержания взаимодействия двух стран в 
информационном пространстве посредством различных интернет-технологий представляется 
крайне актуальной задачей. 

Методы. В качестве методологической основы исследования применяется культурфилософ- 
ский анализ, предполагающий коммуникативный подход к осмыслению процесса межкультурного 
взаимодействия в условиях глобализации. Данный подход был выбран как наиболее релевантный 
для анализа характера многофакторных процессов взаимодействия культур в информационном 
обществе, учитывая значимость и результаты стремительного развития технических средств ком- 
муникации. 

Основные идеи исследования, полученные результаты и их обсуждение. В статье показана 
значимость налаживания каналов информационного обмена и взаимодействия в области культуры 
России и Китая в условиях перехода человечества к состоянию информационного общества. От- 
дельное внимание также уделяется вопросу сохранения локальных культур, учитывая наличие 
стремительно развивающейся массовой культуры. В статье отмечаются как положительные след- 
ствия её распространения в части создания единого культурного пространства-коммуникации, так 
и негативные, связанные с возникновением потенциальной угрозы утраты национальными сообще- 
ствами собственной идентичности. В работе проведён анализ основных онлайн-сервисов, пред- 
ставляющих значимость для взаимодействия представителей России и Китая, а также сделано за- 
ключение о возможных путях укрепления международного сотрудничества прежде всего на уровне 
межличностных связей. 

Заключение. В условиях глобализации и распространения продуктов массовой культуры в со- 
временном информационном обществе создало серьёзную угрозу сохранения национальными гос- 
ударствами собственной идентичности. В этих условиях перед Россией и Китаем актуализируется 
проблема выработки компромиссной культурной политики, совмещающей в себе задачи выстраи- 
вания межкультурного диалога в интернет пространстве с задачами сохранения национальной 
идентичности и культуры. В то же время, укрепление связей двух стран посредством создания об- 
щих интернет площадок для коммуникации граждан создаёт положительный эффект с точки зре- 
ния налаживания межкультурных отношений и большего погружения в собственную культуру, 
которая в новом свете раскрывается для своего носителя на фоне чужой. 
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тичность. 
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Introduction. The article is devoted to the analysis of the current state of intercultural contacts be- 
tween Russia and China, carried out through various multimedia services in the Internet space. Since cul- 
ture is crucial in the implementation of various forms of communication, the study of the nature and con- 
tent of the interaction of the two countries in the information space through various Internet technologies 
seems to be an extremely urgent task. 

Methods. As a methodological basis of the study, cultural-philosophical analysis is used, suggesting 
a communicative approach to understanding the process of intercultural interaction in the context of glob- 
alization. This approach was chosen as the most relevant for the analysis of the nature of multifactorial 
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processes of interaction of cultures in the information society, taking into account the significance and 
results of the rapid development of technical means of communication. 

Results. The article shows the importance of establishing channels of information exchange and in- 
teraction in the field of culture of Russia and China in the context of the transition of mankind to the state 
of the information society. Special attention is also paid to the preservation of local cultures, given the 
presence of rapidly developing mass culture. The article notes both the positive consequences of its spread 
in terms of creating a unified cultural space-communication, as well as the negative ones associated with 
the emergence of a potential threat of loss of identity by national communities. The paper analyzes the 
main online services of importance for the interaction of representatives of Russia and China, and also 
concludes on possible ways to strengthen international cooperation, primarily at the level of interpersonal 
relationships. 

Conclusion. In the context of globalization and the spread of mass culture products in the modern in- 

formation society, it has created a serious threat to the preservation by national states of their own identity. 
In these conditions, the problem of developing a compromise cultural policy that combines the tasks of 
building an intercultural dialogue in the Internet space with the tasks of preserving national identity and 
culture is becoming urgent for Russia and China. At the same time, strengthening ties between the two 
countries through the creation of common Internet platforms for communication between citizens creates a 
positive effect from the point of view of establishing intercultural relations and greater immersion in one’s 
own culture, which is revealed in a new light to its carrier against the backdrop of a stranger. 

Keywords: intercultural communication, information society, Russian-Chinese relations, media cul- 
ture, social networks, mass culture, globalization, identity. 
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