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Введение. Статья посвящена изучению процесса конструирования и воспроизводства гендера 
в телевизионной рекламе. Проблематика исследования заключается в анализе закономерностей 
полоролевого поведения, отражённого в телевизионной рекламе, что обусловливает гендерную 

стратификацию и формирует в обществе отношения гендерного неравенства. Автор концентрирует 
внимание на значении невербальной коммуникации в формировании смыслов сообщения посред- 
ством обозначения статусов, ролей и ценностей мужских и женских образов. Гендерно- 
дифференцированный характер средств невербальной коммуникации воспроизводят гендерную 
асимметрию современного российского общества и, как следствие, закрепляют гендерное домини- 
рование мужчин и подчинение женщин на телевизионных экранах. Это препятствует формирова- 
нию адекватной социально-структурной картины российской действительности. Цель заключается 
в выявлении механизма социальной репрезентации полоролевого поведения в телевизионной ре- 
кламе как проекции социоструктурных процессов в российском обществе. 

Методы. Методология социологического исследования основана на положениях структурно- 
конструктивистского подхода, который изучает нормы функционирования гендера, находящие 
своё выражение в разнообразных практиках социально одобряемого мужского и женского поведе- 
ния. Эмпирическими методами социологического исследования выступают контент-анализ и 
структурно-семиотический анализ, с помощью которых выявляется механизм невербальной ком- 
муникации в телевизионной рекламе. 

Основные идеи исследования, полученные результаты и их обсуждение. На основе результа- 
тов социологического исследования утверждается, что современная российская телереклама вы- 
ступает как средство символических интерпретаций гендерного поведения. Посредством невер- 
бальных средств коммуникации описываются разнообразные варианты социальных ситуаций, и 
определяется набор основных жизненных стратегий для социальных субъектов. 

Заключение. Телевизионная реклама является значимым фактором формирования жизненного 
мира индивида, который обеспечивает понимание знаков и символов доминирующей культуры. 
Невербальная коммуникация образует семиотическую систему гендерно-дифференцированных 
средств, за счёт которых осуществляется социальная репрезентация нормативной феминности и 
маскулинности. 
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реклама, невербальная коммуникация, маскулинность, феминность. 
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Introduction. The article is devoted to process construction and representation of gender in TV 

commercials. Research problem consists in pattern analyze of the gender-role behavior in TV advertisment 

which determines gender stratification and builds gender inequality in Russian society. The author focuses 

on the importance of nonverbal communication, which expresses the meaning of the message by means of 

the defining value of high profile in society, roles and values of male and female images. Gender- 

differentiated means of nonverbal communication picture gender asymmetry and, as a result, the male 

domination and female submission becomes stronger on television. It hinders building of the adequate 

social structure in Russian society. The goal of this research is to reveal the mechanism gender social rep- 

resentation in TV commercial as the projection of social processes in Russia. 

Methods. The methodology of the sociological research is based on the positions of structural con- 

structivism which is devoted to analyzing the norms of gender functioning in different practices of socially 

approved male and female behavior. The empirical research methods are content-analysis and structural 

semiotics analysis that make possible to reveal processes of the nonverbal communication in TV commer- 

cial. 

Results. As the sociological analysis showed, the current Russian TV advertisement is a mean of 

symbolic interpretation of the gender behavior. Variety of social situations are described by means of non- 

verbal communication and it determines set of basic life strategies for social actors. 

Conclusion. TV advertisement is the important factor of forming daily lives of people, it keeps the 

understanding of dominant culture signs and symbols in the society. Nonverbal communication creates the 

semiotic system of gender-differentiated means and it is used for social representation normative feminini- 

ty and masculinity. 

Keywords: social representation, gender-role behavior, gender, TV advertisement, nonverbal com- 

munication, femininity, masculinity. 
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