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Введение. Современная коммуникация через интернет делает всё более заметными 

предпочтения и интересы личности и позволяет всё более точное вмешательство в человеческие 

отношения. Это распыляет общество и подрывает смысл социальных отношений. В условиях 

ограничений, вызванных пандемией вируса SARS–CoV–2, анализ этих противоречий приобретает 

всё более высокую актуальность. 

Методы. Проблематика, по крайней мере, частично представлена обзором доступных 

сообщений в СМИ и изучена в ракурсе существующих научных разработок об отношениях в 

обществе и о коммуникации. Также использованы и некоторые тезисы современных философов. 

Основные идеи исследования, полученные результаты и их обсуждение. Перенос значительной 

части общения личности на социальные онлайн-платформы вызывает у корпораций, политических 

партий и других организаций всё большее желание избежать публичного общения и заменить его на 

«экзотические» способы привлечения пользователей или сторонников. Одним из этих способов 

является прецизионное разделение аудитории в соответствии с психологическими профилями и 

последующим её манипулированием. Успех такого подхода быстрый, но «скоропортящийся». За счёт 

этого он разделяет людей и надолго атомизирует общество. Подобные инновации препятствуют 

обмену, обсуждению и соглашению между людьми и поэтому затрагивают все социальные сферы 

повседневной жизни. Такие процессы уже визуализируются в некоторых необычных результатах 

обычных социологических наблюдений. 

Заключение. Повседневная жизнь показывает, что благоприятная среда для социального 

микротаргетинга доступна через социальные онлайн-платформы. Пандемия ещё больше 

подталкивает людей к опосредованному компьютерами миру, где интересы большие, чем мы 

предполагаем. Это распыляет отношения среди людей. Пандемия пройдёт, но атомизация будет 

преодолена через социальные контакты и не только через осмысленную, но и через общую, 

транспарентную (прозрачную) активность между людьми. Достижение таких отношений – это 

заметная проблема, которую человечество должно решить. 
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Introduction: Today’s communication through the Internet makes one’s preferences and interests even 

more accessible and allows an especially precise intervention in people’s interactions. This atomises society 

and undermines the sense in social interactions. Under conditions of social restrictions caused by the SARS- 

CoV-2 virus pandemic, the analysis of the resulting contradictions becomes even more relevant than usual. 
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Methods: At least partially, the matter is presented via an overview of publicly accessible messages 

from the media and is explored in the context of existing scientific developments on the interactions in socie- 

ty, and on communication. Also used are opinions of modern philosophers. 

Results: The transition of a significant part of the personal communication to the social online plat- 

forms presents an opportunity for corporations, political parties, and so on to seek to substitute public com- 

munication with more «exotic» means of attracting customers and supporters. One such mean is the segrega- 

tion of their audience, based on their psychological profiles, followed by tailored manipulation. The success 

of this approach is rapid, but short-lived, as it segregates society and atomises society. The individual finds it 

increasingly hard to navigate the social interactions that surround them. These processes are already apparent 

in some unusual outcomes from standard sociological observations. 

Conclusion: Everyday life shows there is a favourable environment for social microtargeting via the 

social online platforms. The pandemic further turns people towards the computer-mediated world, where the 

lingering interests are more than one can anticipate. The pandemic will pass, but the atomisation can be 

overcome via social contacts and not only conscious, but also shared and transparent, activity between peo- 

ple. Achieving such interactions is a real challenge before humanity. 

Keywords: psychometry; microtargeting; social atomization; Internet. 
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