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Введение. Цель статьи — показать эволюцию творчества в условиях общества потребления.  

Методы. Сравнительно-исторический метод и диалектика. 

Основные идеи исследования, результаты и их обсуждение. Традиционно творчество ассоции-

руется с тем, что ранее сокрытая от наших органов чувств, в определенном смысле сакральная, сущ-

ность творчества начинает самовизуализироваться, обретать осязаемые формы через акт сотворения 

нечто нового, ранее не существовавшего продукта. На протяжении многих столетий общественное 

представление о том, что следует считать творческим, не подвергалось существенным изменениям и 

оказалось устойчивым к сменяющим друг друга социально-политическим системам — творчество 

традиционно отождествлялось с созданием прекрасного, которое должно было соответствовать кри-

териям гармонии и эстетики.   

Возникшее в результате прихода неолиберализма общество потребления провозгласило культ 

постоянного обновления и адаптации, что привело к возникновению нового типа человека — «пла-

стилинового человека» (по Б. Ю. Кагарлицкому). Рост информационных технологий, в свою очередь, 

ускоряет экспансию культурной стандартизации. Происходящие изменения затронули характер твор-

ческого труда. Экономике требуются уже не единичные «креативы», создающие свои гениальные 

шедевры ценой болезненных, подчас бесплодных, попыток на протяжении долгих лет; напротив, 

процесс производства новых «продуктов с добавленной творческой стоимостью» должен быть мак-

симально свернут во времени и, образно выражаясь, поставлен на поток.  

Заключение. «Подлинное» творчество, как деятельность, направленная на создание нового про-

дукта, который, помимо всего прочего, должен обладать и определенной общественной полезностью, 

постепенно подменяется «творческим суррогатом», цель которого сводится к максимальному эпати-

рованию публики, как правило, через апеллирование к её низменным инстинктам и влечениям, при 

этом общественная полезность (как и иная другая) остаётся вынесенной за скобки понимания творя-

щего.  

Поставленное на рельсы коммерциализации творчество все более и более утрачивает своё ис-

тинное предназначение, превращаясь из особого дара в продукт массового потребления.  
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Introduction. The purpose of the article is to show the evolution of creativity in the consumer society. 
Methods. Comparative-historical method and dialectics. 
Results. Traditionally, creativity is associated with the fact that previously hidden from our senses, in a 

sense sacral, essence of creativity begins to emerge, to become tangible by creating some new, previously 
non-existent product. Over the centuries, the public perception of what should be considered creative has not 
undergone significant changes and has proved to be resistant to successive socio-political systems — creativi-
ty has traditionally been identified with the creation of beauty, which should meet the criteria of harmony and 
aesthetics.   

The society of consumption that emerged as a result of neoliberalism proclaimed the cult of constant 
renewal and adaptation, which led to the emergence of a new type of man — "plasticine man" (according to 
B.Yu. Kagarlitsky). The growth of information technologies, in turn, accelerates the expansion of cultural 
standardization. These changes have affected the nature of creative work. The economy does not need a sin-



 

gle "creator" who creates his masterpieces at the cost of painful, sometimes fruitless, attempts over long 
years; on the contrary, the process of production of new "products with added creative value" should be max-
imally curtailed in time and, figuratively speaking, put on stream.  

Conclusion. "Genuine" creativity, as an activity aimed at creating a new product, which, among other 
things, should also have a certain social utility, is gradually replaced by a "creative surrogate", the purpose of 
which is to shock the public by appealing to its primitive instincts and drives, while the public utility (as well 
as other) is put beyond the scope of a creator. 

Creativity having been heavily commercialized is increasingly losing its true purpose, turning from a 
special gift into a product of mass consumption.  
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