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Abstract. Internet influence over the global culture is unprecedented. From being a communication 
environment it turned out to be a habitat where electronic culture human builds their self-concept, their 
notion and their attitude towards the world and their way of interacting with others in a brand new way. 
Reality appears to be less and less portrayed and imitated but it gets built more and more 
simultaneously. Nicknames are a critical Self-presentation asset. Some aspects of the virtual environment 
limit the possibilities the individual has. Current study explores the typology of nicknames used for 
communication by the users of one of the most popular Bulgarian Internet-forums. 
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СЕТЕВОЙ ПСЕВДОНИМ 

КАК ИНСТРУМЕНТ САМОПРЕЗЕНТАЦИИ 

 

Н. Г. Димитров  
Софийский университет «Св. Кл. Охридского», София (Болгария)  

 

Влияние Интернета на глобальную культуру беспрецедентно. Нередко коммуникативное про-
странство сети превращается в местообитание человека. В этом местопребывании человек элек-
тронной культуры совершенно по-новому строит восприятие себя (себя-представление), знание о 
себе, свои установки на мир и способ общения с другими людьми в этом мире. Реальность в жизни 
человека уменьшается: она все меньше изображается, но все больше имитируется, становится во 
все большей степени одновременно симулятивной (искусственной) реальностью. Для такого чело-
века клички становятся критически важным инструментом самопрезентации. В данной статье рас-
сматривается типология кличек, использованных при общении между потребителями одного из 
самых популярных современных болгарских интернет-форумов. 
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пространство.  
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